BANRISUL LICITACOES

De: BANRISUL LICITACOES

Enviado em: quarta-feira, 27 de novembro de 2019 08:31

Para: juridico@licijur.com.br’

Cc: ‘mauricio@licijur.com.br’; ‘oportunidades@licijur.com.br’;
juliana@licijur.com.br’

Assunto: ENC: Pedido de Esclarecimentos - Licitagdo n°® 0000572/2019

A COMPETENCE

Prezados,

Segue abaixo em vermelho resposta aos questionamentos efetuados.

Atenciosamente,

Gerencia de Licitagdes e Compras
Unidade de LicitagGes e Compras

- & (51)3215-4510 | E-mail: banrisul licitacoes@banrisul.com.br
Banrisul

@ ANTES DE IMPRIMIR este documento pense em sua responsabilidade e compromisso com o MEIO AMBIENTE.

De: Bianca Solla <juridico@Ilicijur.com.br>

Enviada em: quarta-feira, 13 de novembro de 2019 10:14

Para: BANRISUL LICITACOES <BANRISUL LICITACOES@banrisul.com.br>

Cc: 'Mauricio LiciJur' <mauricio@licijur.com.br>; oportunidades@licijur.com.br; 'Juliana Campos'
<juliana@licijur.com.br>

Assunto: Pedido de Esclarecimentos - Licitagdo n2 0000572/2019

Prioridade: Alta

UNIDADE DE LICITAGOES E COMPRAS DO BANCO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL S.A.

Ref.: LICITACAO N2 0000572/2019

COMPETENCE COMUNICACAO E MARKETING LTDA, CNPJ N2 87.371.613/0001-13, empresa atuante no
ramo do objeto da licitacdo em epigrafe, com base nos principios da isonomia, legalidade e publicidade

consubstanciado no art. 31 da Lei n2 13.303/16, vem respeitosamente dizer e requerer o que segue:

Analisando o presente edital, surgiram duvidas em relacdo a questdes essenciais a forma de apresentacao

de documentos e pecas, sdo elas:
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1. No Briefing consta que o publico-alvo para a campanha sdo pessoas fisicas e juridicas; governos, nao clientes
e formadores de opinido. Em relacdo a este item questionamos se é possivel/permitido a licitante propor outros
publicos-alvo além dos mencionados?

Todas as informacdes necessarias a elaboracdo do Plano de Comunicacdo Publicitaria pelos licitantes estdo descritas
no Anexo | ao Edital (briefing).

2. Quanto a composicdo da Estratégia de Midia e Nao Midia — Subquesito do Plano de Comunicag¢do
Publicitdria — é permitido que as licitantes apresentem valores de veiculos observados nas tabelas de seus
representantes comerciais?

Todas as informacdes necessarias a elabora¢do do Plano de Comunicacdo Publicitaria pelos licitantes estdo descritas
no Edital, especialmente no Anexo Il, ao tratar do subquesito “Estratégia de Midia e Nao Midia”.

3. Em relacdo ao item 3.1, letra “a” do Anexo Il — Relagdo de Clientes, consta indicacdao de que sejam listados
os clientes a partir de 01/08/2017. Questionamos se podem ser mencionados clientes dentro do periodo indicado,
mesmo que a empresa ndo os atenda atualmente.

O edital ndo exige vinculo atual entre cliente e agéncia.

4. Em relagdo ao item 3.1, letra “b” do Anexo Il — Equipe, consta que o curriculo deve ser “devidamente
comprovado”. Neste sentido, questionamos se devem ser apresentados os diplomas de todos os profissionais
relacionados na lista.

A comprovacgao do referido curriculo resumido da equipe técnica devera ser feita por qualquer documento habil a
essa finalidade, de acordo com a situagdo a ser comprovada (formagdo académica, experiéncia, cursos de extensao,
etc).

5. Em relagdo ao item 3.1, letra “d” do Anexo Il — Informac¢Ges de Marketing, consta sejam apresentadas as
ferramentas de “auditoria de circulagdo e controle de midia que colocardo regularmente a disposi¢cdo do Banrisul e
empresas controladas”. Neste sentido, questiona se existe um processo obrigatdrio de checking/controle de
campanhas de comunicacao do Banrisul, e que portanto deva necessariamente ser contratado pela licitante?

Solicitamos que a pergunta seja reformulada de forma mais especifica.

6. Em relacdo ao item 4 do Anexo Il — Repertdrio, consta que devem ser apresentados um conjunto de
trabalhos concebidos, veiculados, expostos, exibidos e/ou distribuidos pela empresa a partir de 01/08/2014.
Questionamos se é permitido apresentar pegas, dentro do periodo determinado, de clientes que ndo possuem mais
contrato vigente com a licitante?

O edital ndo exige tratar-se de cliente atual.

7. No tocante ao volume de comunicagdo digital/online que a licitada possui hoje, para efeitos da composicdo

de pregos, perguntamos:
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J Quantos perfis de redes sociais possuem o Banrisul e as empresas controladas?

J Qual o volume de postagens de feed/tweets por més em cada um destes perfis?

. Qual o volume de darkposts por més em cada um destes perfis?

J O Banrisul e as empresas controladas possuem banco de imagens para a produgdo de conteuddo?

J Qual o volume de pecas de e-mail mkt disparadas mensalmente? As mesmas sao criadas e programadas pela

agéncia licitante?

Entendemos que as questdes levantadas pela consulente ndo interferem na composicao da proposta de precos.

8. Por fim, tendo em vista o periodo de Natal e Ano Novo que ocorrerd apds a abertura da licitagdo, como
ficardo os prazos para as etapas seguinte do processo licitatério? Que dias sdo considerados Uteis neste periodo
(entre 24/12 € 31/01/2019)?

Os dais 24, 26, 27 e 30 de dezembro serdo considerados dias Uteis. Salientamos que no dia 24/12 o horario de

expediente serd das 09h as 11h.

Diante do Exposto, favor informar como devemos proceder.

E 0 que se requer, respeitosamente.

COMPETENCE COMUNICAGAO E MARKETING LTDA

Att

Bianca dos Santos Solla

Juridico

Licijur | Solugdes para Governo
+55 (51) 3333-5556

juridico@licijur.com_br
http-/iwww_licijur.com_.br
FPorto Alegre: Av. Goethe, 71 - Sala 1002

[Pagina #]



